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從「數字下鄉」到 AI 賦能：中國農文旅振興的區域路徑 

——以四川與福建對臺合作為例 

 

代延玉 

摘要 

在鄉村振興與數位戰略的雙重背景下，生成式人工智慧（AIGC）為資源與專業人才

相對有限的鄉村提供了新的內容生產、品牌傳播與市場行銷工具。本文以四川省與福建省

對臺農文旅合作案例為研究對象，整合「數字下鄉」與 AI 賦能觀點，採用文獻分析、案

例比較與田野觀察等方法，聚焦 AIGC 如何將農業資源、自然景觀、地方文化與特色產品

轉化為可傳播的數位內容，並分析其降低宣傳製作門檻與成本、提升內容產出效率與市場

觸達能力的實踐機制。同時比較四川「內生型」與福建「融合型」路徑在資源稟賦、主體

協同與 AIGC 應用方式上的差異。 

研究發現，AIGC 在鄉村農文旅中的現實價值主要體現於內容生產、品牌傳播與市場

行銷等環節。其通過降低專業內容製作門檻、縮短內容生產週期及提高多平臺內容供給能

力，為資源與專業人才相對有限的鄉村提供了一種輕量化數位賦能路徑。四川案例呈現省

級平臺牽引與在地資源轉化相結合的「內生型」路徑；福建案例則呈現依託對台合作、兩

岸主體協同與文化共創的「融合型」路徑。 
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壹、前  言 

產業振興與農文旅融合已成為中國推動鄉村一二三產業1融合發展、實現共同富裕目

標的關鍵路徑。自 2017 年起，中國大陸國務院連續發布以「三農」為重要議題的中央一

號文件，2025 年進一步提出「紮實推進鄉村全面振興」的整體部署，2026 年中央一號檔

則明確強調「促進人工智慧與農業發展相結合，拓展無人機、物聯網、機器人等應用場

景」，標誌著 AI 技術已正式被納入中國國家鄉村振興的頂層政策框架（中國政府網，

2025，2026a）。 

伴隨著中國的「數字中國」戰略推進與生成式 AI 技術快速發展，鄉村農文旅的核心

挑戰之一，已由「是否擁有資源」延伸至「能否以低成本方式把資源轉化為可被看見、理

解與消費的內容」。許多基層鄉村擁有農業產品、自然景觀、地方文化與非遺資源，卻受

限於專業設計、攝影、影音製作與行銷人才不足，難以形成持續且具辨識度的數位傳播。

在產業競爭與傳播環境快速變化的背景下，鄉村與景區的發展需要透過內容創新與數位傳

播提升資源轉化能力，而 AIGC 的多模態生成能力因此為「鄉村振興」提供了一條新的較

低門檻的路徑：透過文字、圖像、短影音、虛擬人物與 IP 設計，協助鄉村進行內容轉化、

品牌包裝與市場推廣。 

2025 年，四川省委第十二屆七次全會明確提出「推進文化和旅遊深度融合發展」的

系統部署，依託「智遊天府」省級平臺、凱歌農旅園區、巴蜀文化走廊等載體，形成了

「省級平臺牽引、多元主體共創」的內生型、平臺牽引型、潛在導入型的 AI 賦能路徑

（澎湃新聞，2022a；四川日報，2025）。另一方面，福建作為對臺合作前沿，擁有漳平

永福國家級臺灣農民創業園、平潭閩台農文旅融合實驗區等獨特載體，正在探索一條依託

對臺政策紅利、跨境資源整合、兩岸主體協同的「融合型」兩岸共創型、初步應用型的

AI 賦能路徑。 

本文並非以人工智慧導入鄉村過程中可能產生的數位排斥或技術失敗作為主要研究對

象，而是以「AI 如何賦能鄉村振興」為核心研究主軸，聚焦生成式人工智慧（AIGC）在

農文旅內容生產、品牌傳播與市場行銷中的應用價值。相較於傳統鄉村文旅宣傳高度依賴

 
1  鄉村一二三產業是鄉村產業體系的分類界定，是鄉村產業振興與農文旅融合發展的基礎劃分。其中，鄉村第一產業

為傳統農業，主要包括種植、養殖、林業、牧業、漁業等基礎性涉農生產活動；鄉村第二產業為農產品加工業、鄉村

手工業、鄉村建材與涉農製造業等，是以農產品深加工、鄉村就地加工為主的產業形態；鄉村第三產業為鄉村服務業，

涵蓋鄉村旅遊、民宿文旅、農村電商、農事服務、康養休閒、物流商貿等現代服務業態。鄉村一二三產業融合，即打

破產業邊界，實現農業生產、農產品加工、鄉村文旅服務的聯動發展，是鄉村振興與農文旅融合發展的核心路徑。 
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專業設計、攝影、影音製作與行銷團隊，AIGC 具有低門檻、低成本、快速生成及多模態

內容生產等特性，使資源與人才相對有限的鄉村地區，也能運用文字、圖像、短影音、虛

擬人物等方式進行內容創作與品牌傳播。 

因此，本研究主要目的在於探討 AIGC 如何協助鄉村將既有的農業資源、自然景觀、

地方文化、非物質文化遺產及特色產品，轉化為具有傳播力與市場辨識度的數位內容，進

而降低鄉村宣傳與行銷成本、提高內容生產效率與市場觸及能力，實現「AI 賦能、降本

增效」的農文旅振興模式。 

在此基礎上，本文以四川與福建對臺農文旅合作案例進行比較，分析不同資源稟賦、

政策條件與主體協同模式下 AIGC 的應用方式及區域差異，並進一步探討適合基層鄉村採

用的普惠型 AI 工具與推廣路徑。至於數位素養不足、人才缺口及技術可及性等問題，本

文將其定位為 AI賦能過程中的「實施條件與制約因素」，而非研究的核心目的。 

本研究主要的核心問題為：第一，AIGC 如何將鄉村既有資源轉化為數位內容，並降

低農文旅宣傳與行銷的內容生產成本、提升傳播效率？第二，四川與福建不同區域條件下，

AIGC 賦能鄉村農文旅的應用模式、主體協同方式及實施路徑呈現何種差異？第三，如何

構建適合基層鄉村採用的低門檻、低成本、可複製的 AIGC 賦能模式，以提升鄉村品牌傳

播與市場行銷能力？ 

為回答上述問題，本文採用文獻分析、案例比較與田野觀察等研究方法，加之筆者的

實務參與資料。資料來源包括政府公開檔、學術文獻、新聞與案例資料，以及研究者參與

相關實務所形成之田野觀察與 AIGC 實作資料。分析架構統一以「鄉村資源—AIGC 內容

轉化—宣傳與行銷能力—降本增效—農文旅振興」為主軸，並以四川與福建案例比較不同

區域的資源轉化方式、AIGC 應用、主體協同、宣傳行銷效果及落地制約的差異性。 

貳、理論框架與政策脈絡 

一、核心理論基礎 

本文以中國近五年來，「數字下鄉」的政策推廣為基礎，結合生成式 AI 的技術發展

與特徵，建構 AIGC 賦能鄉村農文旅之分析框架。陸益龍（2022）揭示數位技術與鄉村社

會的深層互動邏輯；舒聖寶等人（2022）亦指出數字農業發展需關注技術應用與基層能力

之間的落差。本文並參照陳淩雲、陳國勝（2024）對農文旅融合及流量、轉化率、客單價
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與複購率等行銷要素的討論，將研究焦點進一步收束至 AIGC 如何協助鄉村進行內容生產、

品牌傳播與市場行銷。數位素養、治理與區域差異則作為技術落地的條件變項，用以解釋

不同地區 AIGC 賦能效果與推進速度的差異。 

在治理層面，本文延續多中心治理理論（Ostrom, 2000）的核心主張，強調政府、市

場、社會組織、村民、外來主體（遊客、台資企業等）在農文旅公共事務治理中的多元角

色與協同機制（俞可平，2000）。進一步，本文將生成式 AI 的多模態生成、智慧推薦、

數據驅動決策等能力，視為對「智慧旅遊」（Buhalis & Law, 2008; Gretzel et al., 2015）與

「智慧旅遊服務平臺」（Chuang, 2023）等經典理論的延伸與拓展，為 AI 賦能農文旅提供

跨領域的理論對接。 

二、鄉村振興與數位鄉村戰略政策演進 

2017 年至今，中國農文旅政策經歷了從「產業扶貧」到「數位鄉村」、從「文化旅

遊融合」到「AI+農業」的持續演進。2025 年中國大陸中央一號文件強調「進一步深化農

村改革，紮實推進鄉村全面振興」（中國政府網，2025）；2026 年中國大陸中央一號檔

進一步明確提出「促進人工智慧與農業發展相結合，拓展無人機、物聯網、機器人等應用

場景」（中國政府網，2026b）。與此同時，中國大陸「十五五」規劃綱要明確部署「加

強青年、基層等方面交流，持續為台灣青年來大陸追夢築夢圓夢創造更好條件，落實台灣

同胞享受同等待遇政策」（中國政府網，2026c），為依託對臺政策紅利的福建「融合型」

農文旅 AI 賦能提供了頂層制度支撐。這一政策表述標誌著 AI 賦能已從地方探索上升為中

國大陸國家戰略。 

中華人民共和國文化和旅遊部（2024），在「數」說鄉村旅遊新變化：鄉村旅遊數位

提升行動成果豐富的報導中表示，數位技術與鄉村旅遊的結合有助於增強美麗鄉村、美景

美食的可見度與影響力，重塑鄉村旅遊目的地吸引力結構。各省亦積極推進數位文旅：四

川以「智遊天府」等平臺推動智慧文旅與公共服務升級（澎湃新聞，2022b；中國政府網，

2023）；福建則依託國家級臺灣農民創業園、閩台農業合作試驗區及兩岸鄉建鄉創實踐，

形成具有對臺合作特色的農文旅融合基礎。 
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三、AI 助力農文旅學術研究綜述 

近年學界對 AI 賦能農文旅的研究，呈現「政策驅動」、「技術湧現」、「案例豐富」

三大特徵。在政策與戰略層面，許仁弘等人（2024）從聯合國糧農組織、美國與臺灣實務

三重視角，系統梳理 AI 技術於農業領域之政策、技術與應用路徑，並對臺灣農業 AI 化提

出階段性建言，為兩岸農文旅政策對接提供重要參照。在 AI 技術與文旅融合層面，林詠

茵等人（2025）以期望確認理論為基礎，實證檢視生成式 AI 對臺灣民眾觀光旅遊效益之

意願與持續使用意願；王喬卉等人（2025）延伸探討臺灣民眾使用生成式 AI 之意願與擴

散情境；李嘉純等人（2025）以智慧旅館為對象，分析 AI 對入住意願及品牌價值之影響；

張瓊文等人（2025）則從餐廳 AI 社交臨場感切入，探討服務價值與光臨意願之關連機制，

上述文獻從技術圖譜、應用場景、產業路徑等維度展開系統論述。在案例研究層面，Yen

（2025）以臺灣北部有機栽種小農組成產銷合作社為對象，實證智慧農業與數位轉型對小

農生產效益之提升，與浙江安吉余村智慧文旅平臺相互參照，為本文四川、福建與臺灣之

農文旅跨域合作提供豐富的比較素材。 

四、「資源—內容—傳播—轉化」AIGC 賦能分析框架 

本文整合「數位下鄉」與多中心治理觀點，提出「資源—內容—傳播—轉化」的分析

框架（見圖 1）。其核心邏輯為：鄉村既有資源首先可透過 AIGC 轉化為文字、圖像、短

影音、虛擬人物與 IP 等數位內容；再透過品牌包裝、社群傳播、短影音平臺、直播與跨

境電商等管道形成宣傳與行銷能力；其直接效益主要表現在降低專業製作門檻與成本、縮

短內容製作時間、提高內容供給頻率及擴大市場觸及範圍；最終服務於品牌可見度、遊客

導流、農產品行銷與產業增收等農文旅振興目標。而政府的相關政策、企業、村民、台資

或台籍團隊與兩岸高校等多元主體協同，則作為上述轉化鏈條能否持續運作的重要支撐條

件。 
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圖 1    

AIGC 賦能鄉村農文旅的「資源—內容—傳播—轉化」分析框架 

資料來源：本研究自行整理。 

本研究框架是結合理論與實踐，將 AI 素養、人才、基礎設施、資料安全與在地文化

校準視為 AIGC 落地的制約條件。換言之，本文主要分析 AIGC 如何賦能鄉村宣傳與行銷，

以及在不同的區域以及條件下，如何影響這一賦能機制的實現程度和效果差異。 

參、AIGC 賦能鄉村農文旅的內容生產、傳播與行銷 

一、AIGC 賦能農文旅的分析圖譜 

本文依據前述研究目的，將 AIGC 賦能農文旅整理為五個連續層次（圖 1）：第一層

為鄉村資源，包括農業與特色產品、自然景觀、地方文化／非遺及鄉村故事；第二層為 

AIGC 內容轉化，包括文字、圖像、短影音、虛擬主播與 IP 設計；第三層為傳播與行銷能

力，包括品牌包裝、數位傳播、精準行銷與多平臺內容供給；第四層為直接效益，著重降

低製作門檻與成本、縮短製作時間、提高內容產出頻率及擴大市場觸達；第五層則為農文

旅振興目標，包括品牌可見度、遊客導流、農產品行銷、文旅消費與產業增收。鑒於四川

①資源 
農業產品 

自然景觀 

地方文化/非遺 

鄉村故事/人物 

②內容 
AIGC 轉化 

文字/圖像/海報 

短影音 

虛擬主播/IP 設計 

目標層〡農文旅振 
品牌可見度、遊客導流、農產品行銷、文旅消費、產業增收 

③傳播與行銷 
品牌包裝 

跨境電商 

直播 

社群/短影音平臺 

④轉化效益 
直接效益 

降低門檻 

縮短時間 

提高內容產量 

擴大市場 

支撐條件〡多元主體協同 
政府、企業、村民、台資/台籍團隊、兩岸高校、遊客 

制約條件〡影響賦能落地 
數位素養、人才缺口、基礎設施、資料安全 
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與福建個案目前缺乏完整的導入前後量化資料，本文另選取中國大陸已公開披露量化成效

的農文旅 AI案例作為輔助參照。該表 1 旨在說明 AI 賦能效果的潛在量化維度，而非作為

四川、福建案例成效的直接證據。如表 1 所示，最近幾年中國大陸的 AI 賦能農文旅的案

例正在逐年增加。 

表 1  

AI 賦能農文旅的可量化案例 

案例 關鍵資料 出處 

湖北利川·全國首個縣

域文旅大模型"AI 遊利

川" 

上線一年累計服務遊客超 150 萬人

次；帶動旅遊綜合收入 213.1 億元；

遊客停留時長  +30%、二次消費 

+45%、投訴率 -32% 

利川市人民政府網，

2025-12/2026-06。 

安徽黃山·"AI伴遊" 直接促成訂單金額超 1.88 億元；提

前 1 小時預判 18 個重點區域客流 

中華人民共和國文化和

旅遊部，2025-12-04。 

貴州西江千戶苗寨·"AI

游西江" 

小程式使用者 20 萬+、訪問量 130 

萬+ 人次 

工商時報大陸國際新聞

中心，2025-09-05。  

重慶·"鄉遊悠"全國首個

鄉村休閒旅遊全場景服

務 AI 平臺 

彙集上百條精品線路、上萬個配套

資訊 

新 華 網 重 慶 頻 道 ，

2025-07-05。  

廣西龍勝·粵桂數字農

文旅協作 

"雲認養"小程式 3 天認養 146 萬元；

研學專案暑期 2 個月營收近 30 萬元 

央視網鄉村振興頻道，

2024-12-10。  

資料來源：本研究自行整理。 

二、生成式 AI 在內容生產與品牌傳播環節的應用 

生成式  AI 已成為鄉村農文旅內容生產的重要輕量化工具。在圖文生成方面，

ChatGPT、Claude、即夢等工具可協助產出宣傳文案、海報設計與研學手冊；在短影音方

面，可靈、Sora、剪映 AI 等工具可支援腳本、配音、剪輯等流程；在虛擬人物與 IP 設計

方面，生成式 AI 可降低原型製作與反覆修改的門檻。就本文案例與工具比較而言，AIGC 

顯示出降低專業製作門檻、縮短製作流程與提高內容供給頻率的潛力。傳統宣傳內容製作

往往涉及實景拍攝、攝影、剪輯、視覺設計及後期製作等多項專業流程，需要投入較多的

人力、時間與製作成本。由表 2 可知，AIGC 在內容生成和品牌宣傳來看，確實是達到了

降本增效的潛力和實踐價值。相較於高度依賴專業攝影、設計、剪輯及後期製作團隊的傳 
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統宣傳模式，AIGC 可將腳本生成、視覺素材製作、配音及影音剪輯等環節整合於數

位化工作流程中，從而降低部分內容生產環節對專業人力與外包服務的依賴。由於本文尚

未取得不同案例導入前後的完整成本資料，因此本文主要將其界定為「降低內容生產門檻

與成本的潛力」，而不對具體成本降幅作統一量化推論。AI 等工具實現了從腳本、配音、

剪輯到發布的全流程自動化，破解了農文旅短影音「不會拍、不會剪、不會發」的核心痛

點。 

表 2 

AIGC 賦能體系成效比較 

技術模態 傳統方式 AIGC 賦能後 成本下降 效率提升 

圖文內容 人工拍攝／繪圖 AI 智慧生成 較低 較高 

短影音 人工拍攝剪輯 AI 演算法批量剪輯 較低 較高 

虛擬場景 實地搭建裝潢 數位孿生 / VR 較低 較高 

虛擬主播 真人出鏡 AI 虛擬主播解說 較低 可持續 24 小時運作 

資料來源：本研究自行整理。 

三、AI 在文旅服務與精準行銷環節的延伸應用 

江娟麗等人（2025）認為在遊客服務與行銷層面，AI 智慧推薦、智慧客服、個性化

行程與語音導覽可提升資訊取得效率與遊客體驗；AI 驅動的使用者輪廓與資料分析則可

支援內容分眾與精準行銷。在本文的分析架構中，這些服務並非與 AIGC 內容生產並列的

獨立研究主軸，而是內容完成後進一步促進觸達、互動與轉化的延伸環節。近年來，中國

大陸部分地方文旅部門逐步嘗試運用 AIGC 進行地方文化內容生產與數位傳播，透過在地

文化、神話傳說、歷史人物與地方故事等素材進行數位內容再製，以提高文旅內容的生產

頻率與傳播觸及範圍。 

四、主要 AIGC 工具對比與基層適配性 

如表 3 所示，不同 AIGC 工具在功能定位、收費方式、基層適配性上存在顯著差異。

對於基層農文旅計劃而言，應優先選擇「免費層＋高適配性」的輕量化工具組合（如 

ChatGPT 免費層＋即夢＋可靈＋剪映 AI），並結合 Stable Diffusion 等開源工具部署離線

生成能力，以降低長期成本與資料安全風險。 
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表 3  

主要 AIGC 工具對比分析 

工具名稱 類型 主要用途 收費方式 基層適配性 

ChatGPT / Claude 文字生成 文案撰寫、腳本規劃 免費層／付費 高 

即夢（字節跳動） 文生圖 圖文素材、宣傳海報 免費 高 

可靈（快手） 文生影音 短影音快速生成 免費層／付費 中 

Stable Diffusion 文生圖 高畫質圖像（可離線） 開源免費 中 

Suno AI 文生音樂 背景音樂生成 免費層／付費 高 

D-ID / HeyGen 虛擬主播 AI 虛擬人物解說 付費 中 

剪映 AI 影音剪輯 短影音智慧剪輯 免費 高 

Sora（OpenAI） 文生影片 高畫質長影片生成 付費 低 

資料來源：本研究依網絡資料自行整理。 

肆、典型案例比較：四川 與福建對臺 

一、四川：內陸農文旅數位化的省級樣本 

四川省作為西部農文旅資源大省，近年來以「智遊天府」省級平臺為牽引，形成了 

AI 賦能農文旅的「省級樣本」（澎湃新聞，2022a；四川日報，2025）。凱歌農旅園區依

託「一機旅遊服務平臺」、「旅遊大數據中心」、「智慧景區」、「景區綜合管控平臺」、

「數位農文旅」五大核心產品，實現了園區的數位化轉型升級。在巴蜀文化走廊建設中，

數智技術透過資料驅動與智慧分析，為巴蜀文化旅遊走廊的高品質轉型提供了重要支撐

（四川日報，2025）。四川省數位鄉村建設亦取得顯著成效，在數位基礎設施、農業數位

化轉型與鄉村治理手段現代化方面走在西部前列（四川日報，2024）。 

四川模式的核心特徵是「省級平臺牽引＋多元主體共創」。政府以省級公共平臺（智

遊天府）提供基礎設施與公共服務，企業（旅遊龍頭、文創公司）承擔市場化運營，村民

透過培訓參與數位內容生產，遊客既是消費者也是內容共創者。 

從 AI 賦能視角觀察尚青園實踐，該專案產業基礎紮實、農旅研學業態成熟，但數位

化建設尚處於初級階段，僅使用短影音平臺做簡單宣傳推廣，尚未引入 AI 內容生成、智

慧農事監測、遊客智慧導覽等工具。這反映出四川「內生型」模式下外來台籍農業主體的
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現實困境：產業落地已經完成，但基層數位化人才不足、對 AI 工具認知有限，技術賦能

的潛力尚未釋放，與福建石獅、永春陳茂祥工作室「社會營造先行、數位化滯後」的現象

形成跨區域呼應。然而，四川模式也面臨基層素養鴻溝、城鄉數位鴻溝、人才缺口等結構

性挑戰。 

二、福建：沿海對臺農文旅合作的融合型樣本 

福建省作為對臺合作前沿，擁有「千萬工程」深化背景與國家級臺灣農民創業園、閩

台農業合作試驗區等獨特政策資源。漳平永福國家級臺灣農民創業園成立於  2006 年、

2008 年升格為國家級園區，是全國最早、最大的臺創園之一，現有台企 86 家、台農 600 

餘人，年接待遊客超百萬人次，已成為兩岸農文旅融合發展的標誌性載體（人民網－福建

頻道，2025；閩西日報，2026）。園區全力推動核心區永福鎮文旅康養產業結構性改革，

通過整合百福園、台品櫻花茶園、西山十裡花道等業態，打造「台、農、文、旅」多元融

合發展模式。 

在學術研究層面，彭琳等人（2026）從「主體協同—過程協同—價值協同」三大維度，

解構了閩台共建鄉村的內在邏輯；既有閩台農業科技融合研究則系統梳理了以 14 個國家

級台灣農民創業園為核心的平臺體系；林心悅等人（2024）則為兩岸農文旅融合提供了區

域樣本。福建模式的獨特價值在於：依託對臺政策紅利，實現了跨境資源整合、兩岸主體

協同、雙向文化共創的「融合型」AI 賦能路徑。 

除漳平永福臺創園、平潭閩台農文旅融合實驗區兩大平臺載體之外，本研究透過實地

田野調研，進一步考察泉州石獅、永春由台籍學者陳茂祥教授（福建農林大學特聘教授、

閩台社區營造中心主任）牽頭的閩台鄉建鄉創工作室實踐案例。陳茂祥團隊深耕閩南鄉村

社區營造，在石獅蚶江鎮厝仔村設立「閩台鄉村營造推廣中心」（2026 年 4 月揭牌，以

「藍鵲築巢·共營未來」為主題），實際推動鄉土文化生態園、臺灣鳳梨館等專案，推動

臺灣社區營造理念與閩南僑鄉在地文化結合，開展研學教育、村民共營、兩岸人才實訓；

在永春縣石鼓鎮卿園村等村落，工作室持續開展駐村實踐，推動適足農業、古厝活化、鄉

土公共空間再造，形成「台籍專家駐村＋在地村民參與＋兩岸青年共創」的鄉建工作機制

（福建農林大學鄉村振興學院，2025；石獅日報，2026）。 

從 AI 賦能視角審視陳茂祥工作室的兩地實踐，可以觀察到福建融合型模式的現實張

力：該團隊已經完成大量在地資源挖掘、村民動員、兩岸文化共創、研學業態搭建，但 
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AI 數位化工具的應用尚處於起步階段。現階段僅少量使用 AIGC 工具生成兩岸鄉村研學

宣傳文案、活動海報，尚未系統性將 AI 導入內容生產、智慧導覽、文化數位化保存、產

業資料分析環節。這反映出閩台鄉建實踐普遍存在的現實矛盾：兩岸主體協同、在地社會

營造基礎紮實，但基層 AI 工具素養不足、數位化人才缺口，制約 AI 技術進一步導入融

合。石獅厝仔村、永春卿園村這類閩台鄉建現場，恰好可以作為福建「融合型」模式的微

觀樣本——具備成熟的兩岸多元主體協同網絡，卻亟待普惠 AI 工具鏈進行數位化升級，

為後續政策實施提供試驗場域。 

除漳平永福臺創園、陳茂祥工作室等平臺與駐村載體之外，本研究亦觀察到一種依託

兩岸高校學術網絡、以競賽為載體的福建「融合型」實踐路徑。筆者作為參訪學者，參與

平潭蘇平片區看澳村兩岸鄉村文旅數位專案，兩岸學者與青年團隊進村開展村落規劃、文

旅 IP 開發；團隊運用生成式 AI 技術，結合平潭地標石牌洋文化意象，設計村落專屬吉祥

物「洋洋」（見圖 2），探索海島傳統古村落的數位活化路徑。 

 

圖 2   

AIGC 生成的看澳村村落吉祥物「洋洋」三視角原型——以石牌洋石柱為頭部原型 

資料來源：此 IP 為作者 2026 年用 AIGC 為石牌洋設計的吉祥物。 

該田野成果進一步轉化為參賽專案，參加第六屆雲台大學生雙創賽（2026 年 7 月，

雲南昆明），「石牌洋·看澳村」專案榮獲賽事金獎（本屆 4 項金獎之一，中國新聞網，

2026）。雲台大學生雙創賽自 2018 年創辦以來已連辦六屆，累計匯聚 30 餘所雲台高校、

850 餘名兩岸青年參與，本屆更擴大至 23 所參賽高校、150 餘名師生，已成為串聯沿邊雲
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南、內陸四川與臺灣三地青年創新要素的常態化品牌賽事。實踐案例以「兩岸青年協同＋

AIGC 賦能海島鄉村振興」為核心，將在地村落資源挖掘、IP 內容生成、研學業態規劃融

為一體。此案例呈現福建融合型路徑的第三種類型：依託兩岸高校學術網絡，以競賽為載

體，把田野調研成果轉化為數位化鄉建方案。但計劃現階段更多停留在方案設計、IP 原

型產出層面，完整實施營運尚待政策、資本進一步對接，亦反映兩岸高校鄉建計劃專案的

普遍困境：創意與數位方案產出能力較強，但從競賽走向實體應用仍存在現實的高門檻。 

AI 技術在福建對臺農文旅中的應用主要體現在三方面：其一，兩岸融合內容生成

（AIGC 生成閩台文化介紹、臺灣青年創業故事、跨境電商文案等）；其二，跨境電商與

直播帶貨（短影音平臺、直播帶貨助力台農產品銷售）；其三，智慧民宿與個性化服務

（AI 智慧推薦、語音導覽提升台灣遊客體驗）。然而，福建模式亦面臨兩岸制度差異、

資料跨境、台青融合等特殊挑戰。 

三、四川與福建對臺：共性與差異分析 

表 4  

四川與福建對臺農文旅 AI 賦能案例比較 

維度 四川（西部內陸代表） 福建（沿海代表） 

代表案例 

【省級平臺型】智遊天府、凱歌農旅園

區、巴蜀文化走廊 

【內生型】成都郫都尚青園農場（臺胞

楊阿凱） 

【技術輻射基地】宜賓、資陽技術輻射

基地 

【園區融合型】漳平永福國家級臺創

園、平潭閩台農文旅 

【駐村鄉建型】石獅厝仔村、永春卿園

村（陳茂祥台籍工作室駐村） 

【競賽轉化型】平潭看澳村「石牌洋·

看澳村」兩岸高校 AI 鄉建（雲台雙創

賽金獎） 

資源稟賦 

歷史人文、非遺、山地生態、川西林

盤； 

台籍精緻熱帶農業技術導入。 

對臺合作、臺灣精緻農業、高山茶、永

福櫻花； 

閩南僑鄉古厝、海絲文化、鄉建鄉創駐

村； 

海島古村落、石牌洋海洋文化。 

AIGC內容

與行銷重

點 

短影音與文旅資訊內容；省級平臺提供

傳播入口；台農農旅專案仍以傳統線下

營運為主，AIGC 尚未系統導入。 

兩岸文化內容、活動海報、鄉村  IP、

跨境電商與農產品行銷；部分案例已使

用 AIGC 文宣物料，但完整內容—行銷

鏈仍待建置。 
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維度 四川（西部內陸代表） 福建（沿海代表） 

政策驅動 

「智遊天府」省級平臺、四川農文旅深

融發展； 

川台農業合作扶持政策。 

國家級臺創園、閩台農業合作試驗區； 

閩台鄉建鄉創專項補助政策。 

主體協同 
政府＋企業＋村民＋遊客； 

台籍農業創業主體。 

政府＋台資企業＋本地村民＋兩岸遊

客； 

台籍專家工作室、兩岸青年實踐團隊； 

兩岸高校師生團隊，學術＋競賽驅動。 

AI應用難

點 

基層素養、城鄉數位鴻溝、人才缺口； 

民間台農主體缺乏數位技術團隊。 

兩岸制度差異、資料跨境、台青融入； 

鄉建主體社會營造基礎完備， 

但 AI 數位人才與工具運用能力不足； 

高校賽事方案向實體應用轉化存在壁

壘。 

示範意義 

內陸農文旅數位化的省級樣本； 

台籍農業主體嵌入西部內陸鄉村的實踐

樣本。 

兩岸農文旅融合的特殊示範； 

鄉建鄉創場景下 AI 普惠工具應用試驗

樣本； 

兩岸青年 AI 鄉建競賽轉化示範樣本。 

賦能成效

（質性） 

降低內容製作門檻、提高宣傳內容供給

的潛力；量化成本與轉化資料不足。 

強化兩岸文化敘事與鄉村品牌可視化；

競賽／文宣成果向市場轉化仍待追蹤。 

資料來源：本研究整理（含石獅厝仔村、永春卿園村、平潭看澳村實地田野調研） 

從表 4 對比可見，四川與福建對臺案例在資源稟賦、政策驅動、主體構成與 AIGC 應

用重點上呈現顯著差異，但二者亦具有政府引導、多元主體參與、AIGC 導入需求，以及

基層數位能力不足等共性。四川代表「內生型」平臺牽引型、潛在導入型：依託省內資源

稟賦與省級平臺，由內向外擴散；福建對臺代表「融合型」兩岸共創型、初步應用型：依

託對臺政策紅利與跨境資源，由外向內整合。兩種模式互補性強，共同構成了中國農文旅 

AI 賦能的不同發展形態和多樣化圖譜。 

伍、AIGC 賦能農文旅的落地條件與制約因素 

一、技術與能力條件：基層可及性、AI 素養與資料安全 

AI 技術在基層農文旅場景的導入仍面臨三大瓶頸。其一，基層 AI 素養不足：村民、

基層幹部對生成式 AI 的使用能力有限，難以獨立完成高品質內容創作（陸文鑌等人，

2025）。不論是四川臺胞楊阿凱和宜賓臺胞的陳愛武的精緻農文旅專案，或是福建臺籍教
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授陳茂祥的鄉建工作室，台籍在大陸鄉村的實踐中普遍具備很好的產業或社會營造基礎，

但普遍面臨對大陸的 AI 工具使用能力不足的共性短板。其二，數位鴻溝依然顯著：西部

偏遠農村的網路覆蓋、算力基礎設施與東部沿海存在很大的基礎設施與資源配置差距，制

約了 AI 工具的常態化使用。其三，資料安全與文化失真風險：AIGC 內容可能出現同質

化、文化失真、價值偏差等問題，需要建立人工審核與本土化校準機制（陸益龍，2022；

趙仕永，2025）。 

本文將數位鴻溝、AI 素養與資料安全定位為「賦能機制能否落地」的條件，而非與 

AI 賦能相對立的研究目的。首先，村民與基層從業者若缺乏提示詞、圖像生成、影音剪

輯及內容判讀能力，即使工具本身成本降低，也未必能形成穩定的內容供給（陸文鑌、張

錦、潘聰聰、鐘士恩，2025）。其次，偏遠地區的網路、設備與人才條件會影響 AIGC 的

常態化使用。再次，AIGC 內容可能出現同質化、文化失真與錯誤資訊，因此需要人工審

核與在地文化校準（陸益龍，2022；趙仕永，2025）。這些限制說明，「低門檻工具」仍

需搭配基層培訓、在地素材庫與審核機制，才能真正轉化為「降本增效」。 

二、治理維度：主體協同與制度配套 

治理層面的核心問題是「有技術無機制」。其一，多元主體協同機制缺失：基層農文

旅計劃普遍存在政府、企業、村民、遊客（外來主體）之間的權責不清、利益分散、協作

斷層等問題（彭琳等人，2026）。其二，制度配套滯後：內容審核、版權歸屬、資料共用、

AI 倫理等制度規範尚不完善。其三，兩岸農文旅合作面臨特殊制度約束：資料跨境、人

員往來、台青融入等問題需要更細緻的政策突破。從石獅厝仔村、永春卿園村陳茂祥工作

室駐村實踐的田野觀察來看，大量台籍鄉建團隊已深度紮根鄉村，完成社會營造、村民組

織、文化挖掘等基礎工作，但團隊普遍缺乏 AI 數位技術能力，「有兩岸主體協同基礎，

缺 AI 技術工具賦能」成為閩台鄉建場景下新的突出矛盾。另一方面，平潭看澳村「石牌

洋·看澳村」兩岸高校 AI 鄉建計劃雖榮獲雲台雙創賽金獎，卻也反映一類新現象：兩岸高

校團隊可產出高品質 AI 鄉建方案，但競賽計劃向村級實體實施之間存在轉化鴻溝，資金、

村集體對接、長效營運主體仍有待補齊。 

三、區域差異條件：不同資源與數位基礎下的適配性 

四川與福建的差異顯示，AIGC 並不存在單一且可直接複製的導入模式。中國內陸地

區較需要普惠、輕量與可操作的工具下沉，以補足專業內容團隊的不足；而福建對臺案例
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則可利用兩岸文化、台農產品、鄉建鄉創與青年共創等既有內容資源，強化跨區域品牌敘

事與數位行銷。區域差異因此不是本文欲證明的「結構性失敗」，而是解釋何種 AIGC 工

具與推廣模式更適合不同鄉村的重要條件。 

陸、發展策略與政策建議 

一、技術策略：構建面向宣傳與行銷的普惠 AIGC 工具鏈 

建議中央與地方政府協同推進面向基層鄉村的「普惠 AIGC 工具鏈」。一是整合文字

生成、圖像設計、短影音、虛擬主播與簡易資料分析工具，形成「文案—視覺—影音—發

布」的一站式輕量流程；二是建立鄉村在地素材庫與品牌範本，使村民、合作社與小型農

旅經營者能快速將農產品、自然景觀、地方文化與研學活動轉化為可發布內容；三是搭配 

AI 實作培訓與人工審核機制，降低工具學習成本並避免文化失真。其政策重點不在追求

高成本的全面智慧化，而在讓基層先從最容易產生直接效益的宣傳、內容與行銷場景開始

導入。 

二、治理策略：建立分區分類治理機制 

建議建立「分區分類」的 AI 賦能治理機制。一是在國家層面制定《AI 賦能農文旅振

興指導意見》，明確技術准入、內容審核、資料安全、責任劃分等核心規則。二是在省級

層面建立「AI 農文旅應用示範區」分級評估機制，對東部沿海、中部、西部、東北等不

同區域採取差異化政策。三是推動多元主體常態化會商、利益聯結、監督評估機制建設，

形成「政府引導＋企業營運＋村民共創＋遊客回饋」的協同治理格局（俞可平，2000；

Ostrom, 2000）。 

三、區域策略：因地制宜分區推進 

在區域策略層面，東部沿海應聚焦「高品質、品牌化、國際化」AI 應用；中部地區

應聚焦「規模化、標準化、產業化」AI 賦能；西部地區應聚焦「普惠性、輕量化、嵌入

式」AI 工具下沉。四川等內陸農文旅大省可推廣「省級平臺＋市縣試點」模式，逐步構

建覆蓋全省的 AI 賦能服務體系。福建省可深化「對臺合作＋兩岸融合」模式，將 AI 賦能

農文旅納入「探索海峽兩岸融合發展新路」的整體框架，建設兩岸農文旅數位融合示範區。 

四、對臺合作策略：以福建為示範深化兩岸農文旅數位融合 
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建議以福建為示範，系統推進兩岸農文旅的數位融合。一是支持福建建設「兩岸農文

旅數位融合示範區」，整合漳平永福臺創園、平潭閩台農文旅實驗區、廈門閩南文化等載

體，打造覆蓋台灣農民創業、台灣青年登陸、閩台文化共創的 AI 賦能樣板。二是推動 

AIGC 在兩岸文化共創中的應用，生成閩台文化介紹、臺灣青年創業故事、跨境電商文案

等內容，助力台農產品銷售與台灣文創品牌登陸。三是建立兩岸農文旅資料共用與人才交

流機制，探索「AI＋文化＋產業」的三維融合路徑，為兩岸民間融合發展注入新動能

（彭琳等人，2026）。同時，面向陳茂祥這類紮根福建基層的台籍鄉建工作室、兩岸駐村

團隊，推動普惠 AI 工具包下沉，開展面向台籍鄉建從業者、兩岸青年的 AI 農文旅實操培

訓。把石獅厝仔村、永春卿園村打造為「鄉建鄉創＋AI 賦能」小微試點，依託已經成熟

的兩岸多元協同網絡，測試 AIGC 在地文化生產、古厝數位留存、研學智慧導覽等輕量化

應用，探索「兩岸社會營造先行，AI 數位技術後植入」的實踐路徑。面向四川尚青園這

類臺胞農業創業主體，同樣推動普惠 AI 工具包下沉，探索 AI 農產品行銷、農事資料簡易

分析等輕量化應用，協助台農將成熟的精緻農業技術優勢轉化為數位化競爭力。此外，建

議支持兩岸高校將雲台雙創賽這類競賽的優質鄉建計劃，對接福建平潭等對台試驗區，打

通「田野調研—雙創競賽—鄉村落地」的轉化鏈條，建立賽事成果對接鄉村的配套扶持機

制，降低兩岸青年 AI 鄉建計劃的實際推動門檻。另一方面，借鑑雲台大賽「省級統籌＋

高校輪換承辦＋兩岸院校協同」的成熟辦賽模式，四川亦可籌辦「天府川台大學生雙創大

賽」，將兩岸青年 AI 農旅創意賽事納入常態化交流，既壯大兩岸融合青年力量，也為農

文旅 AIGC 應用持續輸送創新方案。 

柒、結論與展望 

一、研究結論 

本文以四川與福建對臺農文旅合作為雙案例，依據「資源—內容—傳播—轉化」分析

架構，分別回應三項核心研究問題，形成以下研究結論。 

第一，回應研究問題一，AIGC 的主要賦能機制在於把鄉村既有的農業、景觀、文化

與產品資源快速轉化為文案、圖像、短影音、虛擬人物與 IP 等數位內容，再透過社群媒

體、短影音、直播與電商等管道擴大傳播與行銷。相較於高度依賴專業設計、攝影與影音

團隊的傳統模式，AIGC 在本文案例中呈現降低專業製作門檻、縮短內容製作流程與提高

內容供給頻率的潛力，因而具備「降本增效」的實踐價值。但受限於本文缺乏一致的成本、
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工時、觸達與轉化率量化資料，本研究將此結論界定為機制性與質性發現，而非普遍化的

量化因果效果。 

第二，回應研究問題二，四川與福建形成不同的 AIGC 賦能路徑。四川較接近「內生

型」模式，依託省級平臺、在地農文旅資源與多元主體共創，重點在於補足基層內容生產

與數位推廣能力；福建則呈現「融合型」模式，依託對臺政策、台農與台籍鄉建團隊、兩

岸高校及閩台文化資源，較適合發展兩岸文化共創、鄉村 IP、跨境內容與農產品行銷。

兩者差異說明，AIGC 的價值並非來自單一工具本身，而取決於在地資源、主體協同與傳

播管道如何被整合。 

第三，回應研究問題三，基層鄉村的 AIGC 導入應採取「低門檻工具＋在地素材＋實

作培訓＋多平臺行銷」的普惠模式，並依區域條件進行差異化配置。數位素養、人才、基

礎設施與資料安全等問題，應被視為影響賦能成效的制約條件，透過工具包下沉、培訓與

在地校準加以降低，而非將其與 AI 賦能本身設定為相互衝突的研究目標。此一模式有助

於鄉村以較低成本提升品牌可見度、宣傳頻率與市場觸達，並為後續遊客導流、農產品銷

售與文旅消費創造條件。 

二、研究局限 

本文研究存在四點局限。一是案例集中於四川與福建，研究結論仍需透過其他區域案

例檢驗。二是本文主要採用文獻分析、案例比較、田野觀察與實作資料，尚缺乏可跨案例

比較的量化指標；尤其「降本增效」仍需未來以內容製作成本、製作工時、發布頻率、觸

達量、互動率、轉化率及農產品／文旅銷售變化等指標進行前後測或對照研究。三是本文

資料蒐集與案例觀察之截止時間為 2026年 8 月，AIGC 工具與政策環境快速演進，後續需

持續追蹤。四是本研究部分案例由筆者作為帶隊學者親身參與，具有「研究者即實踐者」

的研究特徵。相關田野素材與 AIGC 產出（吉祥物「洋洋」設計稿、田野照片、短影音）

為一手實作資料，雖具真實性優勢，仍須留意研究者立場可能帶來的主觀偏差。依學術倫

理，本文聲明：文中吉祥物「洋洋」等插圖由生成式 AI 輔助製作，並經人工篩選與在地

文化核對；涉及村民之田野照片已取得受訪者同意。 

 

三、未來展望 
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未來研究可從三方面深化。第一，建立可比較的 AIGC 鄉村行銷成效指標，針對「導

入前／導入後」蒐集內容製作成本、工時、產量、觸達、互動與轉化資料，以補足本文質

性研究限制。第二，擴展四川、福建之外的東中西部案例，檢驗「資源—內容—傳播—轉

化」框架在不同區域的適用性。第三，深化兩岸農文旅數位共創，觀察 AIGC 在地方文化

敘事、鄉村 IP、研學產品與農產品品牌行銷上的長期效益。 
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From "Digital Down-to-Countryside" to AI Empowerment: Regional Pathways for 

China’s Agricultural, Cultural, and Tourism Revitalization 

— A Case Study of Sichuan and Fujian’s Cooperation with Taiwan 

Yanyu Dai  

Abstract 

Against the dual backdrop of rural revitalization and digital transformation, generative artificial 

intelligence (AIGC) provides rural communities with new low-threshold tools for content 

production, brand communication, and marketing. Taking Sichuan Province and Fujian Province’s 

cooperation with Taiwan as comparative cases, this study integrates the “Digital Down-to-

Countryside” perspective with an AI-empowerment framework and employs literature review, 

comparative case analysis, field observation, and practice-based materials. It focuses on how 

AIGC transforms agricultural resources, natural landscapes, local culture, and specialty products 

into communicable digital content, thereby reducing production barriers and supporting more 

efficient rural promotion and marketing. 

The findings suggest that AIGC has clear potential to reduce professional production barriers, 

shorten content-production processes, and increase the frequency of promotional content through 

copywriting, image and poster generation, short video, virtual characters, and rural IP design. 

Because the study lacks standardized cross-case quantitative data on costs, labor time, reach, and 

conversion rates, “cost reduction and efficiency improvement” is treated as a qualitative 

mechanism rather than a generalized causal estimate. Sichuan demonstrates a more endogenous 

pathway based on provincial platforms and local resource transformation, while Fujian presents a 

fusion-oriented pathway built on cross-strait cooperation, cultural co-creation, and multi-actor 

collaboration. Digital literacy, talent, and infrastructure are treated as implementation constraints 

rather than competing research objectives. The study therefore proposes inclusive AIGC 

toolchains, practice-oriented training, and regionally differentiated implementation strategies for 

improving rural visibility and marketing capacity at lower cost. 

Keywords: AI empowerment, AIGC, agriculture-culture-tourism integration, rural marketing, 

Digital Down-to-Countryside, regional disparities 
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